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II - Détails des optimisations et interventions 
effectuées 

1 - Les images 
Le projet comporte originellement 15 images pour un poids total de 30.9 MB. Nous avons 
effectué les modifications suivantes aux images : 

● Conversion des images en WebP. Le format d’image WebP permet d’offrir une 
compression efficace des images tout en maintenant une qualité visuelle élevée ; 

● Ajout de l’attribut loading=’lazy’ à toutes les images. C’est une fonctionnalité 
HTML qui permet d’améliorer les performances des pages web en retardant le 
chargement des ressources, jusqu’à ce qu’elles soient nécessaires pour 
l’affichage d’écran ; 

● Ajout des attributs alt=’’ manquants ; 
● Ajout des attributs srcset et sizes pour avoir plusieurs versions d’une image 



Rapport d’optimisation SEO 
 

3 
 
 

avec des tailles différentes. Selon la taille de l’écran, le navigateur va choisir 
l’image adaptée ; 

● Ajout des propriétés width et height dans les images, pour ne pas avoir de 
Cumulative Layout Shift (CSL). 
 

Après les modifications, le poids total des images est de 1,47 Mo, soit un gain de 95,25 %. 
 

  Image 
Taille ori-
ginale (en 

ko) 

Après mo-
dification 

(en ko) 
Gain en % 

Images 
accueil 

Portrait Nina Carducci 2 200 35 98,41% 
Image appareil photo 1 700 18 98,94% 

Logo Instagram 1 1 0,00% 

Carrousel 
Homme passage piétons 1 600 177 88,94% 
Public pendant concert 1 900 98 94,84% 

Couple mariage 5 700 292 94,88% 

Portraits 
Femme à lunettes 2 500 102 95,92% 

Homme qui ferme les yeux 1 000 107 89,30% 

Mariage 
Mariés qui se tiennent la main 6 300 137 97,83% 
Mains des mariés et enfants 1 800 37 97,94% 

Entreprise 
Portrait homme d'affaires 1 100 148 86,55% 

Femme qui rit pendant réunion 715 132 81,54% 
Femme qui sourit dans son bureau 1 900 120 93,68% 

Concerts 
Foule d'un concert 1 000 48 95,20% 
Chanteur sur scène 1 500 16 98,93% 

Total   30 916 1 468 95,25% 
 

2 – HTML 
• Ajout de lang=’fr’ dans la balise <html> ; 
• Ajout de <title> pour le titre de la page ; 
• Ajout de defer et async pour un chargement asynchrone des scripts ; 
• Ajout de l’attribut for=’’ pour les <label> du formulaire ; 
• Ajout d’une meta description <meta name=’description’>, avec comme contenu 

des mots-clés importants, comme nom, prénom, profession, lieu d’exercice de 
travail. Les mots-clés ont été choisis à l’aide du Keyword Planner de Google Ads, 
selon le volume de recherche et la concurrence. 

3 – CSS 
• Supression d’une règle vide #gallery{} ; 
• Création d’une règle pour le <footer>. 
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4 – Sémantique 
Ajout des balises suivantes : 

• <header> ; 
• <main> ; 
• <footer> ; 
• <address> ; 
• <nav> ; 
• <section>, les <div> correspondantes sont devenues des <section> ; 
• 1 <h1>, plusieurs <h2>, <h3>, etc. 

5 – Minification 
• style.css a été minifié, et devient style.min.css ; 
• minification du fichier maugallery.js devenu maugallery.min.js ; 

6 – UX (Expérience utilisateur) 
• Utilisation d’un CDN (Content Delivery Network) pour Bootstrap et suppression 

du fichier local ; 
• Ajout d’une favicon : ça contribue à une meilleure expérience utilisateur en 

aidant les utilisateurs à naviguer plus facilement entre les onglets ouverts ; 
• Suppression de la police Spectral pour avoir une police sans serif, qui apporte 

une meilleure lisibilité sur les écrans numériques. Les polices sans serif ont des 
tailles de fichier plus petites, elles nécessitent donc moins de ressources pour 
être rendues par les navigateurs. De facto, ça peut accélérer le processus de 
rendu de la page ; 

• Le numéro de téléphone dans le <footer> est encapsulé dans une balise <a> 
avec un attribut href qui utilise le protocole tel: pour permettre aux utilisateurs 
de cliquer dessus et d’appeler directement à partir de leur téléphone mobile. 

7 – Rich snippets (résultats enrichis) 
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8 – Autres 
• Mise à jour de jQuery (v3.5.1 vers v3.6.0), qui remontait une erreur dans la console. 

III - Accessibilité du site 

Accessibilité 
avant 

optimisation 

 

Accessibilité 
après 

optimisation 

 

Modifications effectuées 
• Ajout des attributs aria-label=’’ pour chaque image ; 
• Modification de la couleur de la catégorie active, devenue la couleur 

#5E5926 plus foncée, offrant ainsi un meilleur contraste. 
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IV - Détails de réalisations additionnelles à la 
demande du client 

1 – Référencement local 
• Utilisation les microdonnées pour le référencement local. Il existe plusieurs 

façons de le faire, nous avons opté pour la méthode JSON-LD, qui est 
recommandé par Google ; 

• Création d’un <footer> avec les coordonnées, qui est une bonne pratique pour le 
référencement local. 

2 – Metas pour les réseaux sociaux 
• OpenGraph pour les informations partagées de Facebook ; 
• Twitter Cards pour les informations partagées de Twitter (X) ; 
• Balises LinkedIn pour les informations partagées de LinkedIn. 

V - Cahier de recette 
Détail des fonctionnalités débuggées et de leur statut : 
 

ID Action Résultat initial Résultat 
attendu Statut Remarques et 

commentaires 

1 Les boutons de 
filtre par catégorie 

Seul le bouton « Tous » 
avait un background-
color, mais lorsque l’on 
clique sur les autres 
catégories, il n’y a pas de 
background-color 

Il y a un 
background-
color sur la 
catégorie 
sélectionnée 

Résolu 

Il manquait la 
classe .active sur les 
autres catégories quand 
on cliquait dessus, 
modification du JS. 

2 

Affichage des 
images 
précédentes ou 
suivantes dans la 
modale 

Lorsque l’on clique sur 
une image, nous avons 
l’aperçu dans une 
modale. Les boutons 
précédent et suivant ne 
fonctionnent pas. 

La modale 
affiche la 
photo 
précédente ou 
suivante, selon 
le bouton 
sélectionné. 

Résolu 

Les fonctions 
prevImage() et 
nextImage() 
comportaient des erreurs 
dans les valeurs affectées 
à index. 
Elles sont devenues : 

- index = i + 1 ; 
- index = i – 1. 
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VI - Annexe 

1 - Rapport complet de l’audit Lighthouse [mobile] 
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2 – Rapport complet de l’audit Lighthouse [bureau] 
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